iNatalia
se nos va!

© Natalia, Carolina, Juan José;
todos estos estudiantes del Re-
cinto Universitario de Maya-
gilez (y muchos otros también)
tienen algo en comiin. Todos
aceptaron ofertas de compa-
fiias estadounidenses. Al fina-
lizar el curso escolar, se tras-
ladarin a Estados Unidos, Mu-
chos no regresaran.

¢Habré algo que podamos
hacer para mitigar la fuga de
tanto talento joven? jLa Aso-
ciacién de Industriales piensa
que si! Analicemos, por ejem-
plo, el caso de Natalia. Siendo
una estudiante sobresaliente
con liderazgo en las organiza-
ciones de ingenieria a las cua-
les pertenecia, fue reclutada
para trabajos de verano en Es-
tados Unidos. Alli, por un lado,
aprendi6 a como implementar
los conocimientos tedricos de
la universidad. Por otro, pulio
su resumé y amplid sus posi-
bilidades de empleo.

No debe sorprendermos, por
lo tanto, que las compafiias
que reclutan ingenieros en el
Recinto valoraran tal expe-
riencia y les ofrecieran a ella y
a s1s compafieros oportunida-
des de empleo.

Un esfuerzo en conjunto de
las organizaciones profesiona-
les de nuestra Isla podria de-
sarrollar un foro para identi-
ficar y diseminar oportunida-
des de empleo de verano o de
internados para estos estu-
diantes.

Ciertamente, el futuro de
nuestra Isla debe estar atado a
las expectativas de nuestros jo-
venes v a las oportunidades
que podrian estar a su alcance.
5i no les ofrecemos estas alter-
niativas, otros se las ofrecerin.

Scotia destaca lo digital

Inicia camparia para
orientar sobre la
variedad de canales
alternos disponibles
para los clientes

D Scotiabank lanza hoy una nueva
campaiia para orientar a los clientes
sobre los canales digitales de la ins-
titucidn bancaria y sus ventajas.

Bajo el nombre “jAqui se habla di-
gital", el esfuerzo publicitario se cen-
tra en explicar que cuenta con ca-
nales alfernos a través de los cuales
los clientes pueden hacer todo tipo
de transacciones, tales como pagos,
verificacidn y transferencia de balan-
ces, entre otras.

“Scotiabank se ha distinguido por
su estabilidad, solidez y compromiso
con el pais. Parte de ese crecimiento
s continuar brinddndole al consu-
midor los productos y servicios que
se atemnperen a sus necesidades par-
ticulares. En esta ocasidn, nos en-

Aqui se habla digital
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focamos en presentarles a nuestros
clientes la variedad de canales alter-
nos que tienen disponible para ac-
ceder a sus cuentas y que les per-
mitirdn ahorrar tiempo, yaque, atra-
vés de nuestras diferentes platafor-
mas, pueden realizar sus transaccio-
nes bancarias a cualquier hora, des-
de cualquier lugar”, expresé Hubert
De La Feld, presidente y principal
oficial ejecutivo de la institucion.

Los servicios de Scotia en Linea,
Scotia Mdvil y TeleScotia estin dis-
ponibles 24 horas, siete dias de la
semana.

“Tenemos que movernos con el
tiempo y estar a la vanguardia. Es-
tamos en la era digital, ¥ nuestros
clientes merecen esto y mucho mas”,
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puntualizé De La Feld.

La campafia, que comienza hoyy se
extiende hasta el 13 de agosto, con-
templa medios impresos y electrd-
nicos, lo que representa una inver-
sion de sobre $450,000 a la institu-

Los consumidores que deseen re-
cibir més informacién sobre los ca-
nales alternos disponibles pueden vi-
sitar la pégina web scotiaban-
kprcom, las sucursales localizadas
alrededor de la isla, comunicarse con
el Centro de Contacto llamando al
787-766-4999 o descargar las apli-
caciones disponibles para smartpho-
nes bajo Scotiabank Caribbean en
sus respectivos mdviles. También
hay una pigina en Facebook.

Un mundo sin Internet para los mds pobres
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400 millones 3.2 miles de
Usuarios de millones

Internat en el Usuarios de Internet
mundo en &l mundo
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MAS DE 3,000 MILLONES DE PERSONAS en el mundo usan actualmente
Internet, sin embargo, otras 4,000 millones que residen en los paises mas
pobres del planeta siguen sin estar conectados "online”, segun datos de la Unlén
Internacional de las Telecomunicacion es (UIT).
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RBC Capital Markets estima que
Instagram podria generar, como
minimo, esta cantidad en ingre-
sos publicitarios este afio, depen-
diendo de cudn ripido lance e
integre su nueva plataforma de
anuncios.

7 de junio
Mercadeo de contenidos para nego-
clos

Curso de tres horas desde las 2:00 am.
en &l Instituto de Comercio Exterior y
Desarrollo Empresarial de la Compafila
de Comercio y Bxportacion, en Hato Rey.
Informacién, (787) 284-0123.

b

18 de junio

SME Sales Summit: todos somos ven-
dedores

El programa de esta Cumbre de SME
comienza a las 9:00 am., en & Hotel
InterContinental, en Isla Vierde, con la
charla {Ventas es de Marte y Mercadeo
es de Venus? por Victor Lleras (en la
foro). FranklinCovey presenta a Justin

VP elecutiva de PopuliCom serd coimo
Impulsar las ventas a través de la tec-
nologia Habré otras cherlas. La actividad
culminara con un coctel de Networking.
Reservaciones: (787) 773-5088 o acceda
a smepr.org.




